
 

  seoל- כותרות ליסט צ׳ק
 

 כותרות? היררכיית מהי

 המבנה את חיפוש ולמנועי לקוראים שמבהיר באופן במסמך או באתר תוכן לארגן הדרך היא כותרות היררכיית
 שונה. חשיבות דרגת מסמלת רמה כל כאשר רמות, לפי מסודרות כותרות חלק. כל של והחשיבות

 

 הכותרות: מדרג

● H1 - בלבד. אחת פעם משמשת הדף, של הראשית הכותרת 
● H2 - ראשיים. לנושאים התוכן את מחלקת משנית, כותרת 
● H3 - בתוך תת-נושא H2, מידע. להרחבת משמש 
● H4 - בתוך נושאים לתתי כותרת H3 בשימוש). (פחות 
● H5 - H6 - נוספות. הבהרות להוות יכולות אבל רב, בשימוש לא לרוב 

 

 
 

 
 נכונה: בצורה כותרות היררכיית ליישום ליסט הצ'ק

 
 טכניים: עקרונות

 עמוד. לכל בלבד אחת פעם H1ב- להשתמש יש ✅
 מרכזיים. נושאים לפי התוכן את מחלקות H2 כותרות ✅
 ברורים. לתת-נושאים נושא כל לפרק מסייעות H4ו- H3 כותרות ✅
 ).H4ל- H2מ- לדלג אין (למשל, רמות על דילוג וללא הגיונית להיות צריכה הכותרות היררכיית ✅
 טבעית. בצורה בכותרות רלוונטיות מפתח מילות לשלב יש ✅
 והקריאות. המשתמש חוויית את משפרות שהכותרות לוודא יש ✅
 ברור. מבנה להדגיש כדי הזחה) צבע, משקל, (גודל, כותרות בעיצוב שימוש ✅
 ניידת. בתצוגה גם קריאות שהכותרות לוודא - במובייל בדיקה ✅

 

 הקוראים: למשיכת תוכן עקרונות
 משנה. בכותרות סקרנות שמעוררות בשאלות שימוש ✅
 זה). את ומקדם אוהב מאוד (וגוגל לב תשומת למשוך כדי בכותרות מעניינים ונתונים מספרים הוספת ✅
 "חשיפה"). "טיפים", ("סודות", עניין או רגש שמעוררות במילים שימוש ✅
 המלא"). "המדריך לשפר", "כיצד להגדיל", ("איך בכותרת לקורא ברור ערך הבטחת ✅

 

 

 אז לגוגל ולא אדם לבני מיועד התוכן תזכרו תמיד אבל סיבות מהרבה חשוב כותרות ❣מבנה שימו
 כדי רק ולא ערך ויקבלו ממנו יהנו שקוראים כדי יכולים שאתם ומסקרן מעניין הכי המאמר את תעשו
 .אותו ידרג שגוגל

 

 

 

 

 

 



 

 
 וברורה: טובה כותרות היררכיית נראית ככה

H1 -  אינסטגרם במטה, ההצלחה סודות בדיגיטל: פרסום 
 ופייסבוק

● H2 - מטה במערכות בדיגיטל פרסום 
○ H3 -  באמת? עובד מה במטה: הפרסום עקרונות 
○ H3 - במטה בפרסום השימוש יתרונות 

 

● H2 - באינסטגרם בדיגיטל פרסום 
○ H3 - באינסטגרם האסטרטגיה חשיבות 
○ H3 - אתכם? רואה באמת מי באינסטגרם: בדיגיטל לפרסום יעד קהל טרגוט 
○ H3 - אינסטגרם של אלגוריתם 

■ H4 - פוסטים מדרג האלגוריתם כיצד 
■ H4 - החשיפה על והלייקים התגובות השפעת 
■ H4 - תוכן העלאת וחשיבות תדירות 

 
 

● H2 - ו- בפייסבוק בדיגיטל פרסוםWhatsApp 
○ H3 עדיף? מה בפייסבוק: ממומן מול אורגני בדיגיטל -פרסום 
○ H3 - בפייסבוק ממומן פרסום 

■ H4 - בפייסבוק קמפיינים יצירת 
■ H4 - מודעות של אופטימיזציה 

 
○ H3 - עדיף? מה בפייסבוק: ממומן מול אורגני בדיגיטל פרסום 
○ H3 - פייסבוק של אלגוריתם 

■ H4 - להציג מה מחליט האלגוריתם כיצד 
■ H4 - החשיפה על המשתמשים מעורבות השפעת 

 

 אותו    להפוך לקוראים, התוכן את להנגיש כדי גם אלא ,SEO לצורכי רק לא בכותרות השתמשו מקצועי: טיפ ��
 המשתמש. חוויית את ולשפר יותר לקריא
 שלכם. בעמוד הכותרות היררכיית את ולראות all in one meta seo של בתוסף להשתשמש מומלץ

 
 

 


	צ׳ק ליסט כותרות ל-seo  
	מהי היררכיית כותרות? 
	 
	מדרג הכותרות: 
	עקרונות תוכן למשיכת הקוראים:✅ שימוש בשאלות שמעוררות סקרנות בכותרות משנה.✅ הוספת מספרים ונתונים מעניינים בכותרות כדי למשוך תשומת לב (וגוגל מאוד אוהב ומקדם את זה).✅ שימוש במילים שמעוררות רגש או עניין ("סודות", "טיפים", "חשיפה").✅ הבטחת ערך ברור לקורא בכותרת ("איך להגדיל", "כיצד לשפר", "המדריך המלא"). 

